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« L'agonie des centres-villes
releve d’'un phénomene massif »

Journaliste indépen-
dant, Olivier Razemon tra-
vaille notamment pour

Le Monde, auteur denom-
breux articles sur les trans-
ports,I'urbanisme et les
modes de vie. Sonblog,
«L'interconnexion nest
plus assurée » (transports.
blog.lemonde.fr) est uneré-
férence en matiére de mo-
bilité.

Le cceur de ville mal en point
de Manosque alimente un débat
récurrent depuis plusde 15ans
entre majorité (LR) et opposition
(gauche) municipales. Le déclin
dumarché hebdomadaire oule
projetd’un centre commercialen
périphérierelancentlapolémique.
Bien au-deladelaproblématique
locale, les vitrines vides des
centres-villes participent d’'un
phénomeéne massif quis’est
généralisé partout dansle Pays.
C’estce quedépeintlelivre
Comment la France a tué ses villes
(aux éditions Ruede l’échiquier)
d’Olivier Razemon, dontla
couverture affichela devanture
désolante d’une boulangeriea
vendre, a Digne-les-Bains.

Est-ce que quelques territoires
échappent au déclin de leur
cceur de ville ?

Le déclin des centres-villes
reléve d’'un phénomeéne massif et
global qui touche I’ensemble des
villes petites et moyennes. Seules
s’ensortentlesmétropolesetles
localités qui ont un gros potentiel
touristique. Symptémele plus
flagrant,les vitrines vides se
constatent sur toutle territoire.
Alors qu’on parle delanécessité
urgente de construire 500 000
logements par an, lelogement
vacant des villes moyennes se situe
entre10et15%.

Le phénomeéne s’accompagne
d’autres caractéristiques comme
la paupérisation ouladisparition
de commerces de base commela
boucherie oulaboulangerie au
profit de produits plus superflus.

Que perd-t-on en abandonnant
un centre-ville ?

On perd beaucoup plus quele
commerce. On perd ’histoire. La
ville ne s’est pas construitela par
hasard. Etc’estparce qu’elleaune
histoire quela ville a un avenir.
Onperdlaqualité de vie, une part
d’urbanité. En ville, les gens se
croisent, se saluent, se toisent
mais se voient. La ville accepteles
gensd’ailleurs. On est ensemble
meéme sicen’est pasforcément
dansune ambiance joyeuse. On
estun travailleur, un flaneur, un
dragueur, on est unefamille... On
n’est pasjuste un consommateur.

Le centre commercialn’apas

Olivier Razemon, journaliste, auteur dulivre - enquéte « CommentlaFrance a tué ses villes ». pHoTo MAXIMEMASSOLE.

ca,mémes’il essaie d’imiter des
espaces devie, toutestvouéala
consommation. Cen’estpaslavie
delaville.

Quelles sont les réactions
politiques et citoyennes face a
cette situation ?
Laproblématique commence
aémerger surle plannational.
Leparti communiste propose
d’instituer une taxe surles
parkings des hypermarchés pour
encourager le commerce de taille
plusréduite. Jusqu’alors cette
question est passée en dehorsdes

radars desresponsables politiques
nationaux. On constate beaucoup
defatalisme chezles éluslocaux,
certainstentent deremédier ala
détérioration. Chose positive,ily a
une prise de conscience, beaucoup
de gens ne veulent pasenresterla.
Des commercants, des habitants,
desforces vives s’interrogent sur
cette évolution qui trouvent ses
racinesilya20ou30ans.

Y a-t-il des recettes ou des
modeles ?

Il1y adessolutions mais pas
derecette miracle nide ville

modéle. Les mesures ponctuelles
prises pour leravalement de
facades, larevitalisation du
commerce, ’Tamélioration du
stationnement... ne suffisent
pas aenrayer la désaffection. La
tendance continue a s’accélérer
tant quelaville ne s’engage pas
dans une stratégie globale et
delongue haleine. L’effort doit
porter surle centre historique
mais aussi plus largement sur
la ceinture, les quartiers du
faubourg. Il faut encourager les
citadinsa vivredanslavilleeta
yrester.

Danscertainsendroitsilyade
laréflexion.Iln’y a pas de modeéle
absolu. A chaque ville de trouver
de son modéle.

L’argument économique et de
I’emploi vient souvent justifier
I’'implantation de centres
commerciaux en périphérie.
Qu’en pensez-vous ?

C’est une politique a courte
vue. Oncréedel’emploiimmeédiat
pour endétruire ailleurs, dansles
magasins de plus petites tailles et
dansles centres-villes. Implanter
des centres commerciaux
accessibles uniquement par la
voiture, c’est une politique quine
se met pas en perspective, quine
pense pasl’avenir delaville. Onne
créepasdelarichessen’importe
oulde laméme maniere.

Vous étes spécialiste des
questions de mobilité. C’est
ce qui vous a conduit a cette
enquéte et a celivre ?

Jem’intéresse ala géographie,
alaquestion destransports. Avec
I’écriture d’unlivre précédent,
La tentation du bitume, j’aifait
le constat dela dévitalisation
urbaine etdel’étalement. Un
constat qui a été plus fort encore
au cours de mes déplacements.
J’aiconfronté mes observations
aux indicateurs dont ceux de
I'INSEE.

Beaucoup d’aspectsdela
mobilité sontliés alaville, ces
deux sujets sont trés connexes. La
facon dont se déplace estenlien
aveclafacon dont on a construit
laville. Quand on observe les
transports dans leur globalité
on est confronté al’organisation
urbaine. On a fait évoluerla
ville dans un espace quin’est pas
l'origine delaville. On a construit
une sorte demagma urbain dans
lequelles déplacements se font
essentiellement en voitures
individuelles. On installe tout, y
comprislesservices publics, Pole
emploi...en périphérieetI'intérét
du centre-ville s’amenuise.

Vous consacrez un chapitre
au tourisme. Vous écrivez :
«Rien ne vaut un touriste qui
couche »...

Cetteréflexion veut montrer
qu’onse focalise surles touristes
quiviennentdeloinalorsqu’on
esttous un peu touristes. On
oublie ces touristes quisontles
habitants eux-mémes. Méme un
lieu ot le patrimoine n’est pas
extraordinaire peut susciter de
la curiosité et sur un bassin qui
sait donnerl’information, on
peut passer un bon moment. Les
métropoles’ont compris depuis
longtemps.

Peut-on citer un pays
d’Europe qui a su éviter cette
dévitalisation ?
LesPays-Basouilyaunetres
fortelimitation del’étalement
urbain et delaplace dela voiture.
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